Dovodova sprava

Predkladana sprava obsahuje dosiahnuty pokrok programu Terra Incognita, programu,
ktorého cielom je rozvoj kultirneho turizmu v nasom kraji a prezentacia nasho kraja ako
atraktivneho miesta, ktoré sa oplati navstivit. V jej prvej Casti sa pozornost’ sustreduje
na hodnotenie konkrétnych krokov, ktoré boli realizované v roku 2014 pre naplnenie jeho
cielov.

Prvoradou tulohou bolo nastavit’ projektové riadenie programu, definovat’ néstroje d’alSieho
rozvoja, hlavné linie a stanovit’ si redlne ciele tak, aby sa v zavere roka dali hodnotit’.

Vznikla séria kvalitnych propagac¢nych a prezentaénych materidlov, vyrazne stupol pocet
navstevnikov v sérii TOP podujati (58.820 v roku 2014 v porovnani so 47.100 navstevnikmi
klaCovych podujati v roku 2013), déraz sme kladli na jednotny vizual, ktorym sme chceli
posilnit’ povedomie o programe TI medzi obyvateI'mi kraja, ale aj jeho navstevnikmi.
Zaroven sme chceli dosiahnut’ jednoznacnt identifikaciu kosSického regionu a sucasne I'ahka
a Citatelnu identifikaciu garancie urcitej kvality. Pustili sme sa do pilotného projektu
regionalnej vychovy na Skolach a zacali sme vytvarat kontakty a budovat databazy
prostrednictvom cielenej podpory vytvarania partnerstiev, ktoré maji napomahat’ formovaniu
turistickej ponuky. Zmodernizovali sme priestory Regionalneho informa¢ného bodu,
ktory bude sluzit' ako ,,vstupna brana“ do regidonu, pripravili sme podu pre odstartovanie
centralneho rezerva¢ného portalu, ktory bude zabezpecCovat' komplexnu bazu informacii
o sluzbach, atrakcidch, produktovych balickoch, nametoch na vylety na doméne
,,Kam z mesta““.

Realizacia programu v roku 2014 poskytla zainteresovanym cenné skusenosti, vd’aka ktorym
bolo mozné predlozit’ v druhej Casti spravy jasni predstavu o smerovani programu Terra
Incognita v roku 2015.

Program sa posuva viac k cestovnému ruchu. Jeho prioritou zostdva kultGrny turizmus,
obohateny o tesnejSiu spolupracu s partnermi — poskytovatel'mi sluzieb v cestovnom ruchu.
Partnerstvo a sietovanie sluzieb smeruje k vicSiemu komfortu néavStevnikov kraja.
Na podporu a posilnenie partnerstva su v programe pripravené vyzvy z dotacnej schémy
na podporu dalSich atraktivnych podujati a podporu produktov v cestovnom ruchu.
Doraz sa kladie aj na vzdelavacie aktivity a ziskavanie navstevnikov z dostupnych zdrojov
— teda posilnenie doméceho cestovného ruchu. Neoddelitelnou sucast'ou uspesného taZenia
programu Terra Incognita zostava marketing. S vyuzitim jeho néstrojov a tvorivosti ¢lenov
realiza¢ného timu sa nad’alej buduje povedomie o kvalitnej ponuke v atraktivnom, i ked’ stale
eSte trochu neobjavenom kraji. Zvyraznenie zazitkovosti a pribehovosti pri objavovani
a spozndvani atrakcii kraja bude v centre pozornosti pri priprave projektov, ktoré bude v roku
2015 realizovat’ tim programu Terra Incognita.
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